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obiettivi

| | progettoristorativo si poneun
obi etti voanbi zi oso maal contenpo
i rrinunciabile,

L quallté assol ut adel | e

mat eri epri me, dei processi, della
formul ae del servi zi o.

L a combi nazionedi tal i fattori
deveesseregarantita i nciascuna
unita:dal ristorantegastronomn co
al birrificio,passandope r i
| abor at ori di produzi one.

L’ applicazionedi tal i principi
permetteraal centrodi acquisire
unaidentita precisae determ nera
un’ of fertacoerente e convincente
perlaclientel a.

Al t ri obiettivi irrinunciabili,
sono

diversificazione

La

del |’ offerta,che possarisultare
accatti vanteper unampi onumer odi
utentiela

remunerativita

Del | eattivita,calcolatasianella
gl obalitache nel dettagliodelle
singoleunitaristorative.



strategia

Terrazza Bi ol ago

Birrificio

A quest oscopo, si € ipotizzato
di articolarel’ offerta
gastrononi cacone segue:

Castello

al taristorazi one, i npost azi one
t radi zi onal edel servi zi oal
t avol o;

Birrificio
ri storazionea tema, nodalita

di servizioal tavol opiu
moder nae meno“i npegnativa”;

Terrazza Biolago

pi zzeri adi al taqualitacon
prodottisel ezi onati e un nmenu
ri cercato;

griglieriacon showcooki ngin
sal a;

Area Biolago e
Agriparco

of fertagastronom cadi street

food, ideal eper un consuno
itinerantenell e ar eeesterne;
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Gliglieria
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significativo risultato in
termnidi fatturatoe di utile
n e t t (0]
Short

Proporreil grillin nodalita
showcooki ngsi gni fi caaument are
i | fascino chequestoesercita
sul clientee rappresent auna
ef ficacestrategi acomerci al e.
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Pilzzeria

Prodotto dot at o di gr andi

potenzialita commerci al i,
raramente Il a pizza Vi ene
nobi litatada i ngredientidi alta
qual ita, e, guando questo

avviene,si ottieneun grande
riscontrointerm nidi affluenza
= di mar gi-niadl i tras-

Sa-scellnt ade i effanin ¢ essdeghi
i ngr edi enti dovra necessari anent e
esserefattain accordocon
| "offertadegli altriristoranti
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Bi ol ago e Agriparco

Street Food

La filosofia su cui si basa il
nostro progetto di Street Food e
fondata sulla ricerca di una
formula di servizio adeguata alle
caratteristiche e al l e
potenzialita dell'area Parco, che
ospitera una clientela nunerosa e
vari egata, con esigenze |egate al
consuno dei cibi da un lato e allo

spirito ludico e vacanziero
O A trnal s 5 S alehe - o sl * Sk %0

Abbi ano  qui ndi I mmagi nato  un
nmet odo di | avoro che vada incontro
ai gusti e alle esigenze della
clientela e che consenta al
management dell*attivita
ristorativa di ottimzzare i
Pt o Rasti tai attraverso i

pot enzi anento degli strunenti di
vendita con un ridotto inpiego di
P % B SR onma O e SN S WAL S T [ SiE)

Per ottenere questo risultato
progetteremo delle si ngol e

post azi oni mobili  perfettamente
attrezzate e ottimzzate per lo
svol gi ment o di specifiche
f u n y [ 0 n [

Post azi one  dei 1y del | a
past a, dell e verdure, del |l e

centrifughe e degli snoothies, de
gelato, della pasticceria, della
Gr AN i SRR, L e e e |

Per offrire all'utente un anpia e
articolata offerta capace di
soddi sfare nmolteplici esigenze in
tutti gli orari di operativita de

Par co.



